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Nach Uber einem Jahr der durch die globale Pandemie verursachten Stérungen sind wir alle etwas

alter und wesentlich weiser. Infolgedessen verfiigen wir heute Uber eine Lebensmittel- und

Getrankelieferkette, die schlanker und beweglicher ist als je zuvor.

In dieser Ausgabe von Cordstrap Insights werden wir uns mit den Lehren befassen, die wir aus

"Pandemie-Pivots” ziehen kdnnen, und untersuchen, wie Pivots Unternehmen dabei helfen,

neue Chancen zu ergreifen und sich schnell und effektiv an plotzliche Veranderungen anzupassen.

Innovative Pivots sind zu einem zentralen
Bestandteil belastbarer Geschaftsmodelle
geworden.

Der “Pandemie-Pivot” wurde wahrend der Pandemie zu

einem gebrauchlichen Geschéftsbegriff und ist eine Taktik,

die sowohl von Global Playern als auch von Mittelstandlern

bis hin zu spezialisierten Lebensmittel- und Getrénkeherstellern
Ubernommen wurde. Kurz gesagt geht es darum, die
Produktion und den Focus sehr schnell neu auszurichten.

Einer der offensichtlichsten neuen Markte, die wahrend
der COVID-Krise entstanden, war der Markt fur
Handdesinfektionsmittel. Dieser entwickelte sich von
einem klinischen Nischenprodukt zu einem alltaglichen,
unverzichtbaren Produkt in 6ffentlichen Raumen und
an Arbeitsplatzen. Um die WHO-Normen als wirksames
Antivirenmittel zu erflllen, muss es einen Alkoholgehalt
von mindestens 75% enthalten.

Dreh- und Angelpunkt der
Alkoholindustrie

Dies veranlasste die Hersteller von Industrieethanol sich
auf die Produktion von Handdesinfektionsmitteln zu
konzentrieren, aber um die auBergewdhnliche Nachfrage
zu befriedigen, kamen einige weitere Quereinsteiger aus
der Lebensmittel- und Getrankeindustrie hinzu. Mehrere
groBe Destillateure auf der ganzen Welt haben mit der
Produktion von Alkohol fir die Handdesinfektionsmittel
begonnen.

Beispielsweise Brewdog, eine der dynamischsten

Hersteller GroBbritanniens. Das Unternehmen hatte

bereits Schlagzeilen gemacht, als es die Reduzierung

der Lebensmittelverschwendung durch das Brauen von

Bier aus Uberschiissigem Brot in Angriff nahm. Nun

richtete Brewdog innerhalb kurzer Zeit die Produktion neu
aus. Das hergestellte Handdesinfektionsmittel trégt
dasselbe jugendliche Branding wie die handwerklich
hergestellten Biere und trug dazu bei, eine umfassende
Medienberichterstattung Uber die Kernmarken zu erreichen.
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Frische Markte futtern.

Kanadische Landwirte, die mit ansehen mussten, wie das
Restaurant- und Gaststattengewerbe verschwand, wurden
durch leere Supermarktregale inspiriert, ihre Vermarktung
zu Uberdenken und die Waren tber Shopify direkt an die
Verbraucher zu verteilen.

Die kanadische E-Commerce-Plattform ist auf Entfernungen
von weniger als 15 Meilen zwischen Verkaufern und
Kaufern spezialisiert. Shopify’s eigener Pivot wiederrum

war die Entwicklung eines Blindels von Cloud-basierten
Dienstleistungen, die es den Verkaufern ermoglichen,
Ausgaben zu verwalten, Rechnungen zu bezahlen,
Cashflow-Probleme vorauszusehen und Lieferungen

zu optimieren.

Unilever beispielsweise hat sein Sortiment von
Oberflachenreinigern und Kérperpflegeprodukten
gegenlber anderen Produkten bevorzugt organisiert. Das
Unternehmen wartet immer noch ab, welche Anderungen
dauerhaft sein kénnten. Wenn z.B. die Verlagerung von
Arbeitsplatzen nach der Krise anhalt, ist es wahrscheinlich,
dass einige der Pandemie-Pivots von Unilever dauerhaft
verfolgt werden.
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Die erfolgreiche Einfihrung von Pivots bedeutet in jedem
Fall die Einfihrung neuer Lieferketten mit neuen
Regelungen und Anforderungen und méglicherweise
neuen Transportarten. Daher ist es entscheidend, mit einem
Partner fur die Ladungssicherung zusammenzuarbeiten,

der genau das richtige Konzept fur lhre neuen Produkte,
Verpackungen und Lieferwege entwickeln kann.
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V e Wir helfen lhnen, eine bessere Zukunft
4 ‘ zu sichern wie wir uns von der Krise erholen.
.:y/,/i{ : Wir helfen lhnen, eine bessere Zukunft zu sichern, schon wahrend
' ,,M wir uns von der Krise erholen. Wir bei Cordstrap sind stolz darauf,
“: / dass wir Sie bei elementaren Prozessen unterstitzen kdnnen.
‘ ‘|

* Wir entwickeln innovative Ladungssicherungslésungen, die

so konzipiert sind, dass lhre Ladung auf allen Verkehrstragern
geschitzt ist

e Diese Losungen konnen auf lhre individuellen Fracht- und
Verpackungstypen zugeschnitten werden

e Das Cordstrap-Monitoring kombiniert groBe Datenmengen
und loT-Technologie und bietet unseren Kunden eindrucksvoll
Klarheit dartiber, welche physikalischen Krafte und
Klimagegebenheiten wahrend des Transports Einfluss
auf lhre Ware haben

e Unsere Umreifungssysteme und Stausacke wurden so konzipiert,
dass sie einfach und schnell anzuwenden sind und gleichzeitig
eine hohe Festigkeit und Sicherheit bieten.

e Unsere marktfihrenden Losungen zur Feuchtigkeitskontrolle
bieten die effektivsten Absorptionsraten, die derzeit erhéltlich
sind.

e Unsere Ladungssicherungslésungen sind alle
CTU-Code-konform und haben Zertifizierungen der weltweit
fihrenden Regulierungsbehdrden und Versicherer erhalten,
darunter auch die der Folgenden: Germanischer Lloyd,

IMO, Mariterm AB, Eurosafe und der Association of American
Railroads (AAR).
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Lebensmittel und Getranke waren eine Rettungsleine wahrend der Pandemie, und die Menschen
erkannten plétzlich die entscheidende Bedeutung der Lebensmittel- und Getrankeversorgungskette.
Wenn Sie mit uns darliber sprechen méchten, wie wir lhnen helfen kénnen, die wertvollste Fracht
der Welt sicherer zu machen, wenden Sie sich gerne an uns.

Cordstrap Netherlands B.V. Cordstrap USA Inc
Nobelstraat 1, 5807 GA Oostrum, The Netherlands 6400 Shafer Court, Suite 475, Rosemont IL 60018
Tel: 0031 (0)478 519000 Tel: 262 898 6670

www.cordstrap.com car‘ds trap





